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CB’A Graell disefia la nueva identidad visual
de Vifa Ardanza

viernes, octubre 02, 2009 (0) Comments

La nueva imagen se caracteriza por un disefio
moderno y elegante, que hace gala a la llegada
de este ‘Reserva especial’. Las bodegas de La
Rioja Alta S.A. han confiado a CB’a Graell, agencia
de disefio del Grupo Bassat Ogilvy, la renovacion de
la etiqueta del Vifia Ardanza, aprovechando el
lanzamiento de wuna nueva aflada. La nueva
identidad visual del Vifia Ardanza es moderna y
elegante. El concepto grafico de la etiqueta se basa
en dotar de protagonismo al 2001 , que se fusiona
con un texto que introduce al consumidor en el
exclusivo mundo del vino. El resto de elementos que componen la botella
se integran en perfecta sincronia con la imagen del Vifia Ardanza.
Finalmente, y para terminar de consolidar la sensacion de armonia que se
pretende proyectar con este nuevo disefio, CB’a Graell ha afiadido una
serie de cambios al logotipo ‘Vifla Ardanza’, que mantiene las
caracteristicas tipogréaficas del logotipo original.
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05 de Octubre de 2009 ESPARAA | EL LOGO SIGUE MANTENIENDO LA ESENCIA ORIGINAL

CB’a Graell disefid la nueva imagen de Vifia Ardanza

La agencia de disefio dependiente de Bassat Ogilvy renovo el logo y la botella, reafirmando la gama
especial de este vino, que viene del 2001.

En la nueva botella vendra un collarin con las siglas RA, y tendra un color granate para dar mas
vida a Ivino.

La Rioja Alta eligié a CB’a Graell (agencia de disefio de Bassat Ogilvy) para que disefie la
nueva identidad visual de su marca Vifia Ardanza. El nuevo concepto tiene un concepto
moderno y elegante, en referencia a la calidad de “reserva especial” que posee esta gama.
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Ademas, se pretendié dar mayor relevancia al afio 2001, fusionado con un texto que introduce
al consumidor en el mundo del vino.

Por otra parte, se disefié una botella con un color granate, que da mas vida al lineal, y un
collarin especial con las siglas RA, a la vez que se completé un cambio al logotipo de Vifia
Ardanza, aunque mantiene las caracteristicas del logo original.
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INueva imagen
para Vina Ardanza

ifla Ardanza se moderniza y se hace

mas elegante. La tradicional y presti-
giosa bodega de vinos La Rioja Alta SA ha
confiado a la agencia de disefio del Grupo
Bassat Ogilvy, CB'a Graell, la renovacion de
la etiqueta de su vino mas sefero, aprove-
chando el lanzamiento de una nueva anada.
Aunque se mantienen las caracteristicas
tipograficas del logotipo anterior, los dise-
fadores han optado por dotar de protago-
nismo al 2001, el cual se fusiona con un
breve texto para introducir al consumidor
en el mundo del vino.
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